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STOCKFOTOGRAFIE

GEFUHL STATT HOCHGLANZ

Mit welchen Aufnahmen lasst sich derzeit am besten Geld verdienen? Wir sprachen
mit dem Stockfoto-Experten Amos Struck tiber die Bildtrends 2015.

INTERVIEW MARIUS VON DER FORST

Welche Bildtrends zeichnen

sich im Moment ab?

Amos Struck: Die Bildtrends gehen seit eini-
gen Jahren deutlich weg von der Hochglanz-
Fotografie und eher hin zu einer authen-
tischen Bildsprache. Bildeinkdufer und Werbe-
agenturen suchen mehr Fotos aus dem
echten Leben - mit nattrlichem Licht, Linsen-
reflexionen, mehr Kontrasten oder blassen
Farben. Das Lebensgefiihl der heilen Welt der
70er und 80er Jahre ist gefragt. Fotos, die
widerspiegeln, was wir in unserer Kindheit
hatten und wonach wir uns heute im Alltag
sehnen. Dazu gehoren Glick, Familie und
Freunde, zusammengefasst also ein unbe-
schwertes Lebensgefuhl.

Und was ist mittlerweile out?

Amos Struck: Der Bildtrend des perfekten
Stockfotos ist nicht mehr so gefragt. Damit
meine ich die bertihmte lachelnde Frau mit
der Daumen-hoch-Geste. Diese arrangierten
Fotos von perfekten, also auch retuschierten
Models sind mittlerweile eher out und zudem
millionenfach auf dem Markt vorhanden. Diese
Bildsprache mag flrr den ein oder anderen
Werbenden ausreichend sein, begeistert die
Instagram-Generation aber nicht mehr.

OBEN Analog-édhnliche Aufnahmen sind gerade
sehr beliebt. UNTEN Fotos mit natiirlichen
Lichteffekten und Uberbelichtungen finden bes-
seren Absatz als solche mit zu vielen Filtern.

» Im Geschaftsumfeld ist man eher wieder
weg vom Hipster, hin zum legeren, aber
trotzdem hochwertigen Business-Stil. «

Stichwort Models - welche Personen-
typen sind derzeit am gefragtesten?
Amos Struck: Im Moment verkaufen sich béar-
tige Manner in den Dreifbigern mit kernigem
Aussehen besonders gut. Barte sind die letzten
Monate hier grofs in Mode gekommen, siehe
die aktuelle Fernsehwerbung. Lassige Outfits,
eher rustikal, sind wieder gefragt. Zurtick zur
Natur und zu nattrlicher Schénheit sind die
neuen Trends in der People-Fotografie.

Gilt das fiir alle Sparten?

Amos Struck: Im Geschéftsumfeld ist man
eher wieder weg vom Hipster, hin zum legeren,
aber trotzdem hochwertigen Business-Stil in
Jnatrlicher” Arbeitsumgebung. Besonders
Fotos in den neuen Arbeitsumgebungen wie
Coworking-Buros, Homeoffices, Cafés oder
sogar in Zigen sind gefragt.

Was empfehlen Sie jungen Nachwuchs-
fotografen: Motive fiir die Masse oder
lieber Nischenthemen?

Amos Struck: Wenn ich viele Fotos verkaufen
mochte, muss ich selbstverstandlich Motive
wahlen, die von der Masse gefragt sind.
Jedoch sollte man versuchen, diese mit einem
eigenen Stil zu versehen oder Perspektiven zu
finden, die von anderen Fotografen so noch
nicht geschossen wurden. Meine Taktik ware
es, meine Arbeitszeit aufzuteilen in ,Fotos

fur die Massen” und Spezialisierung auf ein
Nischenthema. Mein Tipp: Schauen Sie sich
einfach in lhrer Umgebung und in Ihrem
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Bekanntenkreis um und Uberlegen Sie, welche
Motive nur Sie schiefben kénnten. Haben Sie
eventuell Zugriff auf eine Arztpraxis, kennen
Sie jemanden in einer Autowerkstatt oder
vielleicht in der Backerei nebenan? Nutzen Sie
jede Méglichkeit, Fotos zu machen, die ein
anderer Fotograf nicht hat.

Wiirden Sie eher raten, auf Reisen zu
gehen und die ganze Welt abzulichten,
oder lieber daheim die regionale
Fotografie anzustreben?

Amos Struck: Ich empfehle, sich auf die lokale
Gegend zu konzentrieren und hier nach unbe-
setzten Nischen zu suchen. Viele Fotografen
denken zwar, dass Aufnahmen aus fernen
Landern und von exotischen Zielen gefragt
sind, vergessen jedoch, wer die Bilder am Ende
kauft. Das kann zum Beispiel der deutsche
Mittelstander sein, der oftmals handeringend
nach Fotos aus der eigenen Region fiir seine
Werbung sucht. Als lokaler Fotograf kann man
hier seinen Heimvorteil voll ausspielen und mit
Bildern aus der Region punkten. Diese werden
Ubrigens immer haufiger auch von internatio-
nalen Bildagenturen speziell angefordert.

Jetzt mal ehrlich: Lohnt sich der Einstieg
in die Stockfotografie liberhaupt noch?
Amos Struck: Die Stockfotografie ist ein
Geschaft wie jedes andere auch. Der Einstieg

ist sicherlich schwerer geworden und die
Anforderungen an Bildqualitadt und Quantitat
sind hoher als je zuvor. Doch wer viel Zeit,
Mihe und Kreativitat investiert, hat immer
noch Chancen, eine Nische zu besetzen oder
mit seinem Stil Kunden zu begeistern.

Fiir welche Art von Fotografen lohnt

sich Stockfotografie am meisten?

Amos Struck: Das |asst sich pauschal nicht
beantworten. Weltweit gibt es immer mehr
Fotografen, die von der Stockfotografie

leben kénnen - und viele von ihnen sind als
Hobbyfotografen in das Geschaft eingestiegen.
Dabei darf man nicht vergessen, dass die
Lebenshaltungskosten in den meisten Landern
viel geringer sind als bei uns hier in Deutsch-
land. Pauschal kann man sagen, dass etwa

ein Portfolio von 3.000 bis 5.000 Stockfotos
bendtigt wird, um mehr als ein Taschengeld

zu verdienen. Dabei ist es wichtig, sténdig
neue Fotos zu produzieren, da sich Bildtrends
andern und Kunden frische Fotos eher kaufen.

Welche Tipps haben Sie noch?

Amos Struck: Viele Fotografen sind tiber-
rascht, wenn ich empfehle, Bilder bei so vielen
Plattformen und Communitys wie maoglich zu
prasentieren. Je mehr Leute und somit poten-
zielle Kunden die Fotos sehen, umso hoher ist
die Chance, damit Geld zu verdienen.

VICTOR TONGDEE / SHUTTERSTOCK.COM
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OBEN Doppelbelichtungen sind aktuell recht be-
gehrt, da sie an den Charme von experimentellen
Analogfotos erinnern.

LINKS OBEN Gliickliche Familien sind gern ge-
sehene Motive - solange sie nicht gestellt wirken.
LINKS MITTE Mit Drohnen lassen sich Fotos
aus besonderen Perspektiven schiefden. Dadurch
erdffnen sich neue Maglichkeiten fiir Fotografen.
LINKS UNTEN Kleine Unternehmen, die vom
Griinder liebevoll gefiihrt werden, eignen sich sehr
gut als Motive, die von Investoren und Unterneh-
mensberatern gekauft werden.

AMOS STRUCK

Amos Struck befasst sich seit
2005 intensiv mit der Welt der
Microstock-Bildagenturen und
dem Thema, wie sich Fotos zu
Geld machen lassen. Viele seiner
Tipps verrat der Marketing-Profi unter
www.fotos-verkaufen.de. Zudem veran-
staltete er 2011 und 2013 mit der Micro-
stockExpo die weltweit einzige Konferenz zu
dem Thema. Auf der Photokina 2014 hielt er
zum Thema Stockfotografie einen Vortrag.
Diesen konnen Sie vollstandig unter
www.fotos-verkaufen.de/photokina-
vortrag-amos-struck anschauen. Eine
ausfiihrliche Ubersicht tiber weitere
Fototrends fiir 2015 finden Sie unter
www.stockphotosecrets.com/
photographytrends-2015.
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AUTOMOTIVE

Lernen Sie von erfolgreichen Autofotografen.
Auferdem: Wie Computer-Bilder
die Produktfotografie revolutionieren.

PORTRAT-FOTOGRAFIE - NEUE LICHT-SETS FURS STUDIO
BLITZEN ON LOCATION - AKTUELLE PORTYS IM VERGLEICH
SOVERDIENEN SIE GELD MIT NATUR-FOTOGRAFIE
VIDEQ-STORYTELLING - GRUNDLAGEN DES FILMSCHNITTS
START-UP FOTOGRAFIE - FINANZEN IM GRIFF
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